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Decydujmy razem. Bydgoszcz 2030 - strategia 2.0 - MLODZIEZ (23.10.2017 r.)

Wyniki pracy nad wizjg w 6 podzespotach

*numeracja grup wedtug kolejnosci wystgpien

Grupall

Uczelnia:

Innowacje

Kadra

Zaciesnienie wspodtpracy z pracodawcami
Wspétpraca UKW, UTP, CM

Stworzenie konkurséw uczelnianych i kampuséw

Spoteczenstwo

Wspdlne inicjatywy — wspodtpraca réznych podmiotdw podczas organizacji roznych wydarzen
Uswiadomienie roli mieszkaricéw w miescie

Budowa tozsamosci lokalnej

Rozwdj samorzadnosci

Aktywizacja mfodziezy w przestrzeni miasta

Promocja aktywnosci spotecznej

Wspdtpraca z miastami partnerskimi

Wieksza tolerancja

tamanie barier ograniczajacych niepetnosprawnych, aktywizacja niepetnosprawnych —
sg instytucje, do ktdrych ciezko jest sie dosta¢ osobom niepetnosprawnym

Komunikacja

P

Wiecej drdg dla roweréw — poprawa oferty biletowej — poszerzenie stacji roweru miejskiego,
bo rower miejski jest jedynie w centrum

Rozwdj systemu ITS

Integracja taryfowo-biletowa — ztgczenie komunikacji PKP z MZK

Wykorzystanie linii kolejowych do budowy kolei miejskiej/dojazdowej (rozwdj koncepcji BiT
CiM) — stworzenie czegos w rodzaju SKM lub wykorzystanie infrastruktury, ktérg mamy)
Zwiekszenie czestotliwosci kursowania komunikacji miejskiej

Poprawa komunikacji miedzygminnej i nocnej (nocna komunikacja nie jest az tak zia,
ale mogtaby by¢ zwiekszona liczba kurséw nocnych)
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Kultura

Wychowanie kulturalne (szczegélnie oséb w wieku 10-18 lat)

Rozszerzenie oferty kulturalnej dla mtodych

Wiecej miejsc do koncertéw (muszla)

Wiecej srodkéw pienieznych na koncerty — tak aby mtodzi ludzie mogli sie bawic¢ inwestujac
w bardziej znanych wykonawcéw

Grupalll

Szerokopasmowy Internet (powszechnie dostepny) — najlepiej, aby byt za darmo

Miejsca spotkan w lokalnych spotecznosciach (osiedla mieszkaniowe) — ,osiedlowe kluby
zainteresowan” — tak aby mfodzi ludzie mogli realizowac swoje pasje

Miejsce na imprezy masowe (dobrze skomunikowane, bezpieczne)

Utatwienia dla mtodych przedsiebiorcéw (ulgi podatkowe, meetingi biznesowe) — dla o0sdb,
ktdre nie sg zainteresowane studiami mieli tatwiej wejsé na rynek

Imprezy promujgce miasto, budujgce marke Bydgoszczy — wiecej imprez takich jak ,ster
na Bydgoszcz”

Dotacje na mieszkania

Odnowienie Srédmiescia (ul. Dtuga)- wazne jest tez, aby tetnito zycie w tym miejscu
Punktualna komunikacja — dgzenie do ulepszenia komunikacji

Dostosowana dla pracownikéw medycznych (tatwiejsza forma pozyskania, pozyskujgca
specjalistdow) — moze da sie jako$ zacheci¢ pracodawcow, aby zatrudniali absolwentéw
bydgoskich uczelni

Grupa lll

Miasto ludzi tolerancyjnych dazacych sie szacunkiem — lepsza wspotpraca
Kazdy znajduje prace zgodng z wyksztatceniem

Studia zgodne z zainteresowaniami, a nie tylko z potrzebami rynku
Réznorodnosc kierunkow ksztatcenia

Zmiana nastawienia nauczycieli — wiekszos¢ z nich nie stara sie zainteresowac ucznidw, tylko
brnie z podstawg programowg

Unowoczesnienie miasta — renowacja kamienic i drog

Bezpieczenstwo — na dzielnicach i ulicach

Sprawna stuzba zdrowia

Monitoring zwiekszenie patroli w miejscach niebezpiecznych

Przyjazna policja na spotkaniach w szkotach

Bezptatne zajecia na terenie szkét z samoobrony

Pozyskanie zagranicznych inwestoréw i partneréw

Uatrakcyjnienie terendw zielonych

Zachecenie do wtasnej dziatalnosci gospodarczej — szczegdlnie oséb mtodych
Spoteczenstwo z wysoka kulturg osobistg

Ciekawe imprezy masowe — skierowane do mtodziezy

Promowanie zdrowego trybu zycia
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Interaktywnos¢ i digitalizacja miasta- mozliwos¢ ptatnosci telefonem i stworzenie aplikacji
utatwiajgcych zycie

Grupa IV

Budowa jednej, silnej uczelni — jesli mamy silng uczelnie to ludzie naptywajg do miasta,
dlatego mozemy zachecaé inwestorow, ktdrzy utworzg miejsca pracy — osrodki pracy,
biznesu. To wszystko przyczyni sie do stworzenia marki Bydgoszczy, ktéra bedzie podstawg
stworzenia tozsamosci. Im wiecej studentéw/mieszkancow tym wiecej Srodkdw na realizacje
roznych przedsiewzieé

Promowanie miasta — zachecanie turystow na przyjazd do Bydgoszczy — tworzymy dzieki
temu marke miasta

Osrodek olimpijski

Komunikacja — poprawa dostepnosci- brakuje nam pofgczenia autostradg z Toruniem
i Warszawag; rozwdj lotniska pozwoli na przyciggniecie nowych inwestoréw do miasta; ludzie
mtodzi chcg podrézowacd i powinni miec takg mozliwos¢

Komunikacja miejska i podmiejska

Internaty i schroniska mtodziezowe — jest za mato internatow i schronisk mtodziezowych
w Bydgoszczy. A myslac o schroniskach myslimy tez o przyciggnieciu turystow, ktérzy musza
gdzies$ spac

Elektromobilnos¢

Rozwdj kultury — instytucje

Miasto dostepne, otwarte

Wspdtpraca — miasto partnerskie — brakuje wspodtpracy, ktéra przektada sie na codzienne
zycie mieszkancow

Grupa V

Rozwdj OMG radio

Osiedlowe przestrzenie rozwoju — kazde osiedle powinno mie¢ swéj MDK

Wieksze nagtosnienie i reklama organizacji mtodziezowych

Sprawna organizacja transportu i informacje o problemach komunikacyjnych

Tramwaj do Torunia i Koronowa (moze byc tez np. SKM)

Lepsza komunikacja okotomiejska — doprowadzenie wiekszej ilosci linii tramwajowych
i autobusowych

Bezpieczenstwo: przejScia podziemne, ktadki, skrzyzowania bezkolizyjne (przejscie dla
pieszych przy Zielonych Arkadach, ktére jest stabo oznakowane)

Nowe specjalistyczne kierunki np. Konserwacja zabytkéw i stomatologia

Nowoczesne stadiony zuzlowe i sportowe — mozna tak promowac miasto

Wieksza ilos¢ basendw (jeden na osiedle)

Duzy aquapark

Réwnomierny rozwdj osiedli (infrastruktura, np. place zabaw, tawki)

Wiecej dbatosci o istniejgce budynki, mniej tworzenia nowych — np. muszla, jest bardzo
dobrym miejscem do organizacji koncertow

Festiwale
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e Najprzyjazniejsze miasto w Polsce dla oséb niepetnosprawnych

e Rozwdj dzieci niepetnosprawnych (nalezy zwrdcic uwage na niepetnosprawnosc
intelektualng)

e  Miejsce otwarte dla rdznych spotecznosci i mniejszosci

o  Wieksza otwartosc firm w zatrudnieniu oséb mtodych, ktérzy sg bez doswiadczenia

e Lepsza komunikacja po Polsce i $wiecie

Grupa Vi

Bydgoszcz 2030

Przemyst:

e Poprawa komunikacji w miasteczkach przemystowych (tramwaj, autobus)

e  Znizki na rekreacje kulturowg dla pracownikéw Bydgoszczy

e Rozwdj innowacyjnych branz przemystu i sektora ustug (np. ATOS)

e Wykorzystanie rzek jako wezta transportowego — Bydgoszcz weztem transportowym

Rozwd;j:

e Integracja wszelkich weztéw komunikacyjnych

e Ktadki zamiast sygnalizacji Swietlnych - usprawnienie réwniez dla oséb niepetnosprawnych
w postaci wind

e Lepszej jakosci torowiska — dostosowanie komunikacji publicznej do wymogow

e Realizacja projektéw wedtug ich wczesniejszych zatozen — terminowos$¢ — aby wszystkie
projekty byty realizowane perspektywicznie, aby ciecia kosztow nie przewazaty
nad pierwotnymi zatozeniami

e Rewitalizacja terendéw rzecznych w Bydgoszczy — czesc terendw jest bardzo atrakcyjna, a
zaraz obok sg obiekty zdegradowane, dlatego trzeba rownomiernie modernizowac

e Miejsca aktywnego spedzania czasu

e (Czeste kursy podmiejskiej komunikacji, lepsze standardy

Edukacja

e Podnoszenie jakosci i zwiekszenie iloSci miejsc zamieszkania dla mtodych ludzi (miasteczko
studenckie — wszystko zlokalizowane w jednym miejscu) — brak miejsc w internatach dla
0s0b, ktére dojezdzajg spod Bydgoszczy

e Wprowadzenie nowoczesnych metod nauczania w placéwkach — jestesmy przyzwyczajeni
do korzystania z nowych technologii

e Wspieranie innowacyjnych kierunkow
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Decydujmy razem. Bydgoszcz 2030 - strategia 2.0 - SENIORZY (26.10.2017 r.)

Wyniki pracy nad wizjg w 3 podzespotach

*numeracja grup wedtug kolejnosci wystgpien

Grupall

Bydgoszcz

1. Otwarta

2. Przyjazna

3. Rozwinieta gospodarczo i kulturalnie

4. Bezpieczna (chodniki, o$wietlenie, patrole)

5. Czysta, z czystym powietrzem, ekologiczna

6. Rozwiniety system drogowy komunikacji miejskiej i podmiejskiej

Potrzeby Senioréw

Duze litery — informacje

Gtosnie komunikaty w transporcie miejskim

Zbyt duzo reklam w tramwajach i autobusach

Toalety czyste i funkcjonalne

Dostepny transport publiczny:

- niskopodtogowy

- dobrze skomunikowane dzielnice

6. Transport dla oséb niepetnosprawnych

7. Tereny rekreacyjne na osiedlach (zielone, wyposazone w tawki z oparciami, rehabilitacja +
¢wiczenia gimnastyczne)

8. Transport metropolitalny

9. Parkingi na obrzezach miasta

10. Domy dziennego pobytu, opieka w domu, domy pomocy

11. Windy w domach mieszkalnych 3 i wiecej pietrowych

12. Domy kultury na osiedlach — Wzgdrze Wolnosci

13. Baseny rehabilitacyjne z rehabilitacjg

14. Tansze bilety na imprezy kulturalne

15. Lepszy dostep do stuzby zdrowia na osiedlach

16. Sciezki edukacyjne dla senioréw i ich wnukéw

e wNe
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Grupalll

1. Bezpieczenstwo na ulicach i przystankach z punktu widzenia wszystkich pokolen
— transport dostosowany do potrzeb niepetnosprawnych
— przystosowanie ulic i przystankéw oraz transportu dla oséb pieszych ze szczegdlnym
uwzglednieniem oséb niepetnosprawnych
2. Niskopodtogowe autobusy i tramwaje
3. Opieki, uwzglednienie potrzeb (holistyczne podejscie do potrzeb cztowieka)
- zdrowie i kondycja psychofizyczna
— opieka spoteczna
- srebrna gospodarka
4. Mitodzi przedsiebiorcy uwzgledniajacy potrzeby senioréw (rozwijajgcy srebrng gospodarke przy
wsparciu wtadz)
5. Otwarcie na drugiego cztowieka
6. ,Nie” dla gett seniorskich — wspieranie i rozwijanie integracji miedzypokoleniowej
7. ,Nie” dlaroszczeniowosci — dotyczy to wszystkich pokolen
8. Brak przyjaznej architektury (mata architektura) — potrzeba rewitalizacji
Rozwija¢ wzornictwo na UTP w Bydgoszczy pod katem potrzeb senioréw. Wspdtpraca UTP z
innymi uczelniami w Polsce w tym zakresie.
Grupal lll
1. Szpital geriatryczny — baza rehabilitacyjna
2. Domy dziennego pobytu we wszystkich dzielnicach miasta z czasowym pobytem catodobowym
3. Budownictwo mieszkaniowe dla senioréw — czynszowe
4. Domy opieki spotecznej do 30 os. w réznych dzielnicach miasta
5. Utworzy¢ Centrum Inicjatyw Senioralnych
6. Zorganizowanie teleopieki
7. Podmiejskie osrodki wypoczynkowe do 20 km od miasta
8. Rozwdj ustug opiekunczych w domu dla senioréw potrzebujacych
9. Budowa klubéw i swietlic z placem rekreacyjnym dla dorostych i dzieci na kazdym osiedlu
10. Odpowiednia ilo$¢ tawek w miejscach wypoczynku i przystankach
11. Baseny w kazdej dzielnicy
12. Obiady dla senioréw w szkotach
13. Transport dla niepetnosprawnych (1 raz na miesigc bezptatnie, pozostate za minimalng
odptatnoscia)
14. Nauka obstugi komputera, telefonu i biletomatéw
15. Tramwaje niskopodtogowe — przystanki wiedenskie
16. Windy przy blokach
17. Informator miesieczny dla seniora
18. Pakiet dla seniora (apteczka, portmonetka, latarka, gwizdek)
19. Oswietlenie przejs¢ dla pieszych (czestsze odnawianie)
20. Likwidacja drég i ulic gruntowych
21. Wyjazdy sanatoryjne — krotszy czas oczekiwania
22. Zabezpieczenie rehabilitacyjne
23. ,Ztota raczka” — bezptatna fachowa pomoc w drobnych naprawach, remontach dla senioréw
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Decydujmy razem. Bydgoszcz 2030 - strategia 2.0 - TWORCZOSC
(30.10.2017 r.)

Wyniki pracy nad wizjg w 4 podzespotach

*numeracja grup wedtug kolejnosci wystgpien

Grupall

e Wiecej terendw zielonych — zagospodarowanych na osiedlach/ kulturalnych/rekreacyjnych
(nie chodzi o place zabaw)
e Teatr (drugi?) z innym, bardziej klasycznym repertuarem
e Edukacja kulturalna — ludzie wyedukowani
e Otwarte przestrzenie dla kultury (np. Stary Rynek dla malarzy)
e Zniesienie bariery (czas, ceny brak biletéw itp.)
e Lepszainformacja/promocja
e Edukacja dorostych/ rozwdj grup amatorskich
—e— Miejsce dla artystdw niszowych/alternatywnych
e Diagnoza potrzeb
—  Tworcow
— Odbiorcéw
e Konkurencja/ przeciwwaga do duzych jednostek kultury
—e» Wieksza wspodtpraca ,,duzych jednostek” z artystami ,,mniej znanymi”

Grupalll

e Kto ma formutowac wizje Bydgoszczy?

e Miasto oparte na idei (oraz generujace, kreujgce, tworzgce)

e  Miasto kultury !

e Podnoszone sg kompetencje kulturowe spoteczenstwa (m.in. edukacja kulturowa i in.)

e Dbatos¢ o wysokg jakos¢ kazdej dziedziny zycia (diagnoza przez pryzmat kultury)

e Kultura jako priorytet rozwoju miasta i priorytet w budzecie

e Samoswiadomosé twoércow i Srodowisk kultury ( i otoczenia) jako grupy nadajacej ton
MIASTU!
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Grupal lll

Mieszkancy dumni i szczesliwi z zycia w swoim miescie 2030
State kreowanie potrzeb, uczestnictwa
- edukacja systemowa (artysci i rezydenci, animatorzy, pedagodzy)

Tworczos$é, wydarzenia kulturalne, Swiadomos¢ — rozumienie sztuki

—e— Samoedukacja

Kultura pod strzechy — kultura live

Gospodarka przestrzeniami na cele kulturalne (np. pustostany)

Utatwienia do odbioru kultury — osoby niepetnosprawne, znoszenie barier

Komplementarna wizja metropolitarna dobrze skomunikowana

Nowoczesne i interaktywne formy promocji (estetyczna przestrzen publiczna + miejsca
rekreacji)

Kultura wazng gatezig gospodarki catej metropolii

—e» Rozwoéj przemystéw kreatywnych

Zbudowanie mocnych marek w kazdej dziedzinie zycia publicznego

Grupa IV

Wiecej Sciezek rowerowych w centrum miasta

Wiekszy budzet na kulture

Miasto, ktére rozwija sie przez kulture

Rozwdj szkolnictwa wyzszego (szczegdlnie o profilu artystycznym)
Przyjazna przestrzen publiczna (zmniejszenie ruchu samochodowego)
Woyrazista tozsamos$¢ miasta

Miasto rozpoznawalne w Polsce i na swiecie

Miasto estetyczne i czyste

Lokale na kulture (adm) na preferencyjnych warunkach!!!

Promocja rodzinnych marek miasta poza miastem

Decentralizacja kultury (osiedla peryferyjne)

Wspotpraca instytucjonalna

Wiecej turystow

Bezpieczne miasto

Komunikacja miejska stuzaca kulturze (osiedla peryferyjne, gminy oscienne)
Zycie nad wodg i na wodzie (maksymalne wykorzystanie rzeki)
Wiecej nieszablonowych dziatan niekulturalnych

Systemowe rozwigzanie edukacji kulturowej

Aquapark ©

P
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Decydujmy razem. Bydgoszcz 2030 - strategia 2.0 - GOSPODARKA
| SZKOLNICTWO WYZSZE (06.11.2017 r.)

Wyniki pracy nad wizjg w 4 podzespotach

*numeracja grup wedtug kolejnosci wystgpien

Grupa |

e Bydgoski Uniwersytet Badawczy (autonomiczny, silnie zwigzany z miastem)
e Uniwersytet medyczny
e Komunikacyjne otwarcie miasta na zewnatrz
- szybka kolej
- drogi ekspresowe (S10 Bydgoszcz-Szczecin) (S5 Bydgoszcz-Olsztyn)
- skomunikowanie drogowo-kolejowe obszaru funkcjonalnego Bydgoszczy
- PLB — rozwdj, w tym terminal Cargo
- drogi wodne E40, E70 (przywracanie funkcji gospodarczej)
e  Wezet multimodalny
e Budowa silnej metropolii bydgoskiej w oparciu o zwigzki z obszarem funkcjonalnym
e Sprawnie dziatajacy system realnej aktywizacji zawodowej
e Zwiekszenie aktywnosci uczelni, studentéw w zyciu kulturalnym metropolii

Grupalll

e Silny osrodek — ma realny wptyw na polityke samorzagdowa na poziomie wojewddztwa
e Silny osrodek akademicki
e Efektywna wspodtpraca z otoczeniem — sgsiedzkie firmy
e Dogodne skomunikowanie zewnetrzne i wewnetrzne
e Znany z nowoczesnych specjalizacji
e Renomowany osrodek medycyny
e  Miasto, ktérym sie przyjemnie mieszka, pracuje, wypoczywa, studiuje
- inteligentne miasto
- ustugi cyfrowe, kulturowe, sport
e Miejsce z klimatem dla przedsiebiorczosci
e Bydgoszcz — marka rozpoznawana i wspierana w kraju i na poziomie centralnym
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Grupal lll

MIASTO BYDGOSCZ - OGROD

e  Przemyst (innowacyjny, wykorzystujgcy dorobek nauki, przyjazny sSrodowisku)
e Autopromocja marki (tamanie stereotypdéw, uswiadamianie)
o Umiedzynarodowienie uczelni i miasta

e Ptaca adekwatna do doswiadczenia i umiejetnosci

e Konkurencyjna metropolia, chcemy 1,500 tys. mieszkaricow
e Rozwdj szkolnictwa zawodowego i tamanie stereotypéw

e Wielokulturowe, tolerancyjne i otwarte

e Infrastruktura w standardzie

e Bydgoszcz moje miasto do zycia

e Woykorzystanie potencjatu kulturowego

e  Przycigganie do Bydgoszczy studentdw i pracownikéw

Grupa IV

Miasto inteligentne

e Skonsolidowana infrastruktura akademicka
e 5 centréw naukowo — przemystowych wg. RIS
- zdrowie
- zywnos¢
- tworzywo narzedziowe
- auto-motive
- przemysty kreatywne
e  Woysoki wskaznik umiedzynarodowienia
e Rozwinieta, wielozadaniowa infrastruktura komunikacyjna (lotnisko)
e Miasto miedzynarodowych kongreséw, wystaw i imprez kulturalnych
e Rozwdj infrastruktury dla zdrowego stylu zycia
e Atrakcyjna pod wzgledem turystycznym
e Wozrost znaczenia marki Bydgoszczy w odniesieniu do lokalizacji nad Brdg, Kanatem i Wistg

10
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Decydujmy razem. Bydgoszcz 2030 - strategia 2.0 - AKTYWNOSC SPOLECZNA
(07.11.2017 r.)

Wyniki pracy nad wizjg w 5 podzespotach

*numeracja grup wedtug kolejnosci wystgpien

Grupa |

1. Organizacje pozarzadowe i rady osiedli

tworzenie dobrych warunkdéw,

sytuacja lokalowa organizacji (kilka organizacji mogtoby nieodptatnie korzysta¢ z jednej
przestrzeni),

obstuga administracyjno-ksiegowa,

promocja inicjatyw

2. Srodowisko

odkazenie terenu Zachemu,

jakos¢ powietrza,

spalarnie — produkcja ciepta,

jezioro wokot Bydgoszczy — rozwaj turystyki,
opieka nad zwierzetami — sterylizacja

3. Infrastruktura miejska

$ciezki rowerowe,

darmowa komunikacja miejska — cze$¢ mieszkarncow pozostawitaby samochody w domu,
wykorzystanie potencjatu wodnego,

dostepnos¢ komunikacyjna,

miejsca parkingowe wielopoziomowe

4. Ekoinnowacje

panele stoneczne,
segregacja Smieci — bonifikaty, bony zakupowe za segregacje

5. Kultura

rewitalizacja Starego Miasta, Gdarska, Dtuga,
organizacja réznych imprez kulturowo-sportowych,
rozwéj infrastruktury,

tworzenie kierunkéw studiéw artystycznych,
promocja uczelni wyzszych

P
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Grupalll

Bydgoszcz w 2030

Miasto dajgce dobre warunki do studiowania

Wykorzystanie potencjatu rzeki turystycznie i rekreacyjnie (mozna przez wykorzystanie
potencjatu rzek tworzy¢ nowy wizerunek miasta)

Promocja uczelni — sami bydgoszczanie nie s3 dumni z miasta, w ktérym mieszkajg
Partycypacja

Godne warunki zycia dla mieszkarncow

Wykreowanie pozytywnego wizerunku

Bydgoszcz miastem sportu

Mieszkancy utozsamiajg sie z miastem

Zrewitalizowane miasto

Miasto przyjazne mieszkanncom pod réznymi wzgledami

Dobre wykorzystanie lesnego parku kultury i wypoczynku (np.aqupark)

Miasto otwarte na przedsiebiorczosé

Wieksza ilos¢ ofert kulturalnych

Lepsza komunikacja zewnetrzna (S5, S10, lotnisko)

Skoordynowane dziatania organizacji pozarzgdowych

Partnerskie relacje miedzy samorzgdem a mieszkancami

Grupal lll

1.R

ewitalizacja Srédmieécia i Starego Miasta —

Architektura (remonty)

Infrastruktura — lokale uzytecznosci publicznej, aktywna polityka czynszowa, sklepy (nie tylko
przedstawicielstwa sieci komérkowych), kultura ,,otwarta na ulice”

2. Mtode pokolenie i wychowanie poprzez uczestnictwo w zyciu szkoty

Aktywna mtodziez w zyciu dzielnicy — miasta

3. Jeden uniwersytet — warunkiem integracji mtodziezy — budowa , kampuséw” przestrzeni dla

mto

dych

4. Miasto — aglomeracja Bydgoszcz

Transport publiczny z gminami osciennymi

Jakos¢ zycia w aglomeracji Bydgoszczy

5. Bydgoszcz — turystyka, baza wypadowa do Torunia, zalew Koronowski, Bory Tucholskie

6. Ekologia i ochrona srodowiska — walka ze smogiem

7. infrastruktura drogowa otwarta na potrzeby rowerzystéw i pieszych

P
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Grupa IV

Bydgoszcz w petni korzystajgca z waloréw:

1. Potozenia geograficznego, w tym rzek i kanatu
. Rzeki jako czynniki integrujgce miasto, dajgce mozliwosci komunikacyjne i rekreacyjne
. Estetyczna przyjazna przestrzen publiczna

2
3
4. Dobrze utrzymana i zaprojektowana zielerh w miescie
5. Bydgoszczanie dumni ze swojego miasta!

6. Lider rewitalizacji miejskiej (np. Stary Fordon)

7. Aktywne spofeczenstwo obywatelskie oraz aktywny, mobilny Urzad Miasta, ktéry
wspotpracuje z organizacjami pozarzagdowymi i mieszkaricami

8. Silna i rozpoznawalna marka Bydgoszczy

9. Nowoczesna i zrébwnowazona polityka transportowa miasta (np. drogi rowerowe, piesi,
komunikacja publiczna)

10. Metropolia Bydgoska — wspodtpraca i koordynacja dziatar z o$ciennymi gminami

11. Miasto przyjazne dla wszystkich grup mieszkancéw

12. Wiekszy wptyw spotecznosci lokalnych (osiedlowa) na rzagdzenie miastem

Grupa V
Jedynym uzasadnieniem wtadzy jest stuzba

Bydgoszcz miastem obywateli

e O wszystkich istotnych dla miasta sprawach decydujg obywatele
o Eksperckie opracowanie projektéw rozwigzan

e Zielone $wiatto dla liderédw spotecznych

e Referendum jako decydujace narzedzie

e Uspotecznienie przestrzeni publicznych

e Konsultacje rzeczywiste a nie fasadowe

BB RESPUBLIC 13
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28s  2030)STRATEGIA 2.0

Decydujmy razem. Bydgoszcz 2030 - strategia 2.0 - PRZYJAZNA PRZESTRZEN
| KOMUNIKACIJA (09.11.2017 r.)

Wyniki pracy nad wizjg w 5 podzespotach

*numeracja grup wedtug kolejnosci wystgpien

Grupa |

Optymalne ksztattowanie infrastruktury transportowej — srodki transportu (priorytety)

Priorytet 1 : Transport publiczny — gtéwnie tramwaj, uzupetniony o transport autobusowy i
kolejowy

Priorytet 2 : Ruch pieszy i rowerowy

Priorytet 3 : Transport drogowy — centrum bez zmian (bez nowych inwestycji i potaczen);
ograniczenie ruchu samochodowego i parkowania, ale rozwdj systemu Park&Ride; rozwdj
transportu wewnetrznego i zewnetrznego

Priorytet 4 : Transport lotniczy

Priorytet 5 : Szerokie wykorzystanie rozwigzan smartcity w zakresie podniesienia komfortu
uzytkownikéw drég jak i optymalizacji pozyskiwania danych o ruchu i jego uczestnikach

Priorytet 6 : Tworzenie przyjaznej przestrzeni w obszarach gromadzenia sie pieszych,
rowerzystow

Grupalll

Miasto dla ludzi (jako$¢ zycia mieszkancow)

BB RESPUBLIC

1.VISION ZERO
e Rzetelna diagnoza Bezpieczenstwa Ruchu Drogowego
e Realny program dziatan
e Edukacja
2. Rozwdj ekologicznych srodkéw transportu - rower na rzecz spdjnosci miasta
3. Miasto zwarte, kompaktowe (nierozlewajgce)
4. Wykorzystanie juz istniejgcego potencjatu terendw uzbrojenia
5. Miasto zyczliwe najstabszym (dzieci, seniorzy, niepetnosprawni)

14



6. Atrakcyjnie zagospodarowanie przestrzeni publicznej — zielen, spdojny system potaczen
pieszo — rowerowych

7. Kreowanie swiadomosci obywatelskiej mieszkancow

8. Krzewienie poszanowania dla prawa — edukacja

9. Dbanie o srodowisko — likwidacja smogu

10. Ograniczenie obecnosci aut w przestrzeni publicznej i przekazywanie jej ludziom

Grupa lll

1. Wyprowadzenie ruchu samochodowego ze Scistego centrum (stare miasto, gdariska,
patrz: jatki, cieszkowskiego)
2. Bezpieczenstwo drogowe
e  Wykorzystanie rdznic terenu
e Bezkolizyjnosé transportu publicznego
e System parkingdw podziemnych
3. Jakos¢ przestrzeni publicznych
e Chodniki miejskie (réwna, tadna nawierzchnia)
e Priorytet pieszych (nie oszczedzanie na staréwce)
e Konkursy architektoniczne
e Polityka lokalowa miasta (pustostany)
e Bulwary, kanat — powinnismy mysle¢ o jakosci, obnizeniu ceny i ciggach transportu
pieszego, rowerowego i wodnego

4. Obwodnice Srédmiejskie
5. SKM
6. Transport metropolitalny
7. Przywrdcenie wzgdrz jako ciggdw rekreacyjnych pieszo — rowerowych wzdtuz miasta
8. Mityny Rothera — otwarty taras, ogréd zimowy, przestrzen dla studentéw
Grupa IV

1. Uporzadkowana przestrzen miejska — wymiar poziomy, estetyka budynkow, eliminacja
reklam
2. Nowoczesny zintegrowany transport publiczny — tory, buspasy, wezly integracyjne, tabor,
polityka biletowa, biletomaty
e Priorytet transportu publicznego nad ruchem samochodowym
e Eliminacja samochoddow osobowych z centrum miasta (historycznego)
e Bezpieczenstwo ”0”
e Rozwiniecie powigzan miasta z siecig dréog ekspresowych i autostrad
3. Zrownowazony transport drogowy
4. Powigzanie miasta z autostradami i drogami ekspresowymi i szybka kolej
5. Rozwdj lotniska
6. Jakos$¢ powietrza
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Grupa V

Wizja

vk wnN e

Miasto z dobrze rozwinietym transportem aglomeracyjnym

Spojny, bezpieczny, wygodny system drég rowerowych

Zachowanie ludzkiej skali miasta (nie zabudowanie brzegéw Brdy)

Jakosé srodowiska (tj. czystos¢ powietrza, hatas, lepsza jakos¢ wody, ograniczenie)
Uspokojenie ruchu w Srédmiesciu i w dzielnicach mieszkaniowych — poprawa
bezpieczenstwa ruchu i przestrzeni publicznej

Stworzenie wzdtuz Brdy przestrzeni terendw rekreacyjnych i przede wszystkim
odzyskanie terenéw zabranych

Wykorzystanie ITS w sterowaniu ruchem drogowym

Miasto dla ludzi — priorytet dla mobilnosci aktywnej ruchu pieszego i rowerowego oraz
transportu publicznego

Stworzenie ,korytarzy” pomiedzy parkami i ciekami wodnymi (Brda, Kanat, Wista, Stawy)
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